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i EH o apelpreopne a0 1 oopet SERECHOY 13 %

Empieza a rendir
frutos el turismo
residencial

Mientras se cocinan diferentes iniciativas
se despierta el interés de inversionistas

ILEANEXIS VERA ROSADO
EL WOCERD

La estrategia dirigida a la venta de
inmuekbles de alto costoenlalsla comien-
za adar resultado a través del desarrolle
del trizme residencial, pues de 29 pro-
yectos en planificacidn, el 15% del otal
incluye viviendas de turismao.

Federico C. Stubbe, presidente de
PRISA Group, explicd que desarrollar
turismo residencial en ba Isla es una
opeidn real tomande como ejemple
su experiencia con el proyecto turis-
tico residencial Dorade Ritz Carlion
Heserve, el ciial auin sin consiruirse va
ha logrado vender 13 unidades de
vivienda. Die esa cangidad, 12 han sido
a pesidentes en Mueva York y uma aun
residenie lecal,

Eldesarrollador explics que estas ven-
tas 5¢ han generada a traviés de la publi-
cidad denminada boca a bocd, por lo
que wra ver despegue la promocidn de
la Isla como desting de urismao residen-
cial, la acogida deberd ser mds positiva

Explict que el turismo reskdencial
genera una actividad complementa-
ria, que asu vezayudaamejorarla cali-
dadde vida, genera-emplecs yaumenta
las ventas en establecimientos comer-
ciales en iodoslos niveles. Sostuvo que
estadistlcamente se ba probado que
por cada residencla nuristica se gene-

Genera estadias mas langas y moviliza e
alquiler o vienta dé regidencias. La ramin
dhe la visild &8 m'.' pelacar,
o oy porara b uEEACHSN
A1 dp otros Segmenlos de la
o eoonomia Godte BpAS,
o resspuranies, alquiley de

auvio, enire gias. 5e
aslima qua ol lurismo
reshdencial ganara estadias
8 anAre doE SEMAanas a un
fAaE versUs &l buflsme vacackonal que
Ganera esladias o es 4 cusine dias.

ran 3.5 empleos directos, versus ko
rado por una habitacidn de hotel, que
e5 1.2 empleos directos.

“Hay que inyectar capital extranjero a
circudaren Puerto Bico. Mo poderhos segiic
tratasaco de pesolver los mismos peoble-
rnas con las mismas soluciones que cne-
anun parcho perogue nosonsostenibles
alargo plazo”, sostuvo Stubbe.

Lalslaenlaprimeraetapade estaini-
ciativa aspira a impactar un 5% de los
6.5 millones de estadounidenses que
visitan Miami, De ese 5% gue proyec-
tan atraer, un 2% podria convertisse en
residente de la lsla, lo que representa-
ria la venta de unas 13,000 unidades de
viviendas.

Para este logro, Stubbe dijo que es
necesario dezarrollarun producto tarfz-
tico blen atractive, unido a un agresivo
las de estimulo para no residentes en
lalslaalargo plazo. Agregd lanecesidad
de identificar mercados en los Estados
Unidos donde mayor presencia de puer-
torriquetios existe y fortalecer las estra-
tegias de mercadeo y promaocidn en
dichos sectores. Enfatizé que en estos
esfuerzos la empresa privada tiene gue
uniese al gobiemo para wnn campania
mas activa

Porsuparte, Hans Moll, presidente de
laAsociacidnde Constructores de Hoga-
res de Puerto Rico (ACH], explicd que se

| tratadeunaestrategiaque trasciemde los

Ingremenia & burismo an @l "off saason®,
lo que reduce &l destase antre
temporada alta y bajn. Evita quo
@l dasting $9 raduzca o unc
o8 baje calidad, asegum
una mayor fracupncia da
visias a la Isla, genera
turlsme complomanianic
y haca posible &l
desaralle scondmico
incrernantal de odas ks
actividades que dapanden directa o
indirectamenta del turismo,
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precios de las unidades ya que el fin'es
ampliar ladiferenciacién del turiseio, de
maneraque crezca laofertay los uposde
turistas que legan a Puerto Rico,

“De lo que hablamos es de reposi-
cionar las miles de unidades de vivien-
das de alio costo en la Isla que estdn sin
vender cuando existe un mercado dvi-
de por este tipo de mercado, de clima y
de amblente que ofrece Puerto Rico.
Existe un enorme potencial de creci-
mienteyunaoporiunidad gue tenemos
que aprovechar en esios Mmomentos,

Qué reprasenta este
mercado an EE.UL.
En al 2010, al volumen 48 vanias oo
unidadeas residencsles no primarias
8 residanies de Estodos Unidos
la oo 543,000 unidades
vacacikonalos y BET, 000
unidades i inveraiin, para un
fodal de 1,410,000 uridades,
aquivalenlas & wn 28% del 1alal
oo las fransecciones en kos
Estados Unidos. Mas de 40,000 {3h)
de ollas husron ressdencias no orimaras fuena
da ks B0 eslados conlinerlaks por para de
residanses de Exlacos Unoos.

duranta unnidtu alm:mnmmnmneﬂ Dorsde Ritz Carfion Resarve,

donde existe und escases de viviendas
aseqiiblesyun sobeeinventario de resi-
dencias costasas. Hay que desarrollar el
mercado regional como una estrategia
para reactivar la industria turfstica y
generar emplens”, afirmd Moll.

Para el logro de estainiciativa, el pre-
sidente de la ACH indicd se requiere
generar una comunicacidn eficaz entre
tados los sectores econdmicos, E5CogeT
conira quidn'vamaos a competir y maejo-
rar nuesiroofrecimiento para poder caid-
rivar a dicha poblacidn.

Puerto Rico vs. Miaml
La ishy compile en clima, a4 el drics
Iearilona amedicans de escala e al
Caribe, cusnla con slslams
linancien amsaricans,
manada amedicana,
Inpas y Fegulaciones
ladafaled. Pogse c0SI08
inrnabaianas
compatithos con Miami,
irfraastruciucg
dasamrolada, pablacion
bilingle, drearsidad da ofretiranios
turighcas, saguna de filuio & insanlives
PRME COMpTaares mo msidancales.
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